
廣告企畫製作

有經營夥伴學會雲端作業，才能跟上這股

潮流；當時公司加緊開課，教會領導人如

何操作數位工具，領導人再複製給團隊，

果然很快就讓大家複製了數位基因。

感恩遇見婕斯的創新平台

林宗瑤表示，婕斯的營運模式、商業

模式、獎勵制度、運作模式跟傳統完全不

一樣，「90%以上的工作，公司都幫你做
好了。」交互式網購的創新商模，只需體

驗後去分享推廣，整個後台管理都由公司

處理，完全不需要像傳統事業投入資金囤

貨，「我們負責體驗、分享，其他的就交

給公司。」

除了讓人耳目一新的數位模式，還有

超過萬人參與的婕斯大學、數千人同遊的

海外獎勵旅遊，除了有效將線上能量移轉

到線下的凝聚，也持續提升了婕斯的市場

量能。林宗瑤與呂文騫夫婦感謝婕斯為所

有夥伴的付出，更慶幸自己當年願意改變

觀念，跟著婕斯發展數位化的全球市場，

「思維一改變、市場就一片」。在婕斯的

創新平台上，還有更大的全球市場等著去

開發，推廣健康就能創造財富，呂文騫相

信：「人與大健康之間，總是有婕斯！」

掌握數位未來，就掌握了未來財富

以傳統創業家的身份來到婕斯，林宗

瑤與呂文騫夫婦搖身一變成為數位新貴，

「你不需要會寫程式、更不用爆肝加班，

只需要善用婕斯提供的五大數位資源。」

婕斯的數位資源從平台、工具、行銷、社

群到培訓一應俱全，提供夥伴全方位的事

業協助。

「婕斯本來就是網絡營銷業界的獨角獸

公司，未來大有可為。」林宗瑤指出，這

兩年的疫情，讓線下活動大幅減少，婕斯

非但不需要從頭建構數位系統，累積十年

的數位資源，反而成為夥伴最強大的借力

工具與後盾。

「在這個平台比陽台還多的年代，婕

斯也為夥伴建構多樣化線上培訓平台，並

透過Jeunesse Live全球放送。」林宗瑤表
示：夥伴年輕化，對於使用自媒體宣傳已

經習以為常，婕斯有很強的外掛程式，顛

覆傳統的商業模式讓敢於表現的年輕人多

了一個可以展現自我又能創業的平台。

創新才能打動、抓住人心，贏得天下，

「我們要幫助夥伴將影響力、平台力、傳

播力，變成銷售力」，更表示經營婕斯就

像在開法拉利，不但要看懂並學會操作才

會開得快！進入元宇宙時代，林宗瑤與呂

文騫夫婦慶幸他們當年轉變思維，提早佈

局，才能探索婕斯，遇見新視界。他們將

持續帶著夥伴將婕斯數位平台運用到極

致，因為，掌握數位未來，就掌握了未來

財富。

讓婕斯重啟你的伺服器，轉型數位新人生

傳統創業家在婕斯成為數位新貴

林宗瑤、呂文騫

就在那時，呂文騫接觸到美商婕

斯，她告訴林宗瑤：「這是我們轉型的

機會！」林宗瑤一聽到是直銷後興趣缺

缺，但呂文騫告訴林宗瑤：「這家公司

不一樣，婕斯是透過網路行銷到全球市

場。」當時連WIFI是什麼都不清楚的林
宗瑤，一聽到「網路」更緊張了。夫妻

倆經過一番討論，也明白傳統事業已經

陷入瓶頸，勢必得做出改變，他們慎重

的飛到婕斯位於佛羅里達的總公司深入

了解。

自帶數位基因，引領網絡營銷潮流

看過婕斯美國總部的企業規模與佈

局全球的數位系統後，林宗瑤的心情從

緊張轉為振奮，於是兩人用破釜沉舟的

堅定態度全職經營。買了智慧型手機，

還請朋友教他們怎麼用，從零開始學習

電子商務。

自帶數位基因的婕斯，入會、訂貨

作業一律在網路上進行，團隊中不少夥

伴連電腦開機都不會，更別說要上網

Key訂單，「當時不少人還怕電腦會電
人呢！」呂文騫笑說訂單激增，不能一

直要求行政團隊加班協助，勢必得讓所

「人與大健康之間，總是有婕斯。」
是林宗瑤（左）與呂文騫（右）最大
的使命。

▲

「遇見婕斯之前，我們對數位行銷完全沒

有概念」，2010年正式投入美商婕斯經營行列
前，林宗瑤與呂文騫夫婦從事美容沙龍保養品

代理工作，當時隨著政策改變、網路興起，整

體經營環境已經大不如前。

成功座右銘：

迎難而上，就會迎刃而解；

有所可能，就要盡其所能。

探索婕斯 遇見新視界

▲林宗瑤與呂文騫帶領夥伴探索婕斯，遇見新視界。 ▲林宗瑤夫妻帶領的光宗耀祖團隊，除了做事業，
更不忘做慈善公益、回饋社會。


